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餐厅形象设计



五芳斋第一代门店形象展示



五芳斋第二代门店形象展示



五芳斋第三代门店形象展示



五芳斋第四代门店形象展示



4.0 餐厅

上海鲁班路店























餐厅产品设计
Next……



• 三只不一样的小粽子

产品故事：

小赤豆、小鲜肉、小……，我们是三只不一样的小粽子。

产品形象及推广建议：

1、海报展示：粽子实物拍摄，配合卡通表情及对话框

2、店内活动：端午节期间主打产品，购买V选套餐可赠送V标识的纪念品和粽子礼盒抵用券10元

3、出餐方式：搭配不同口味的调味包、汤品或者饮品一份

V 选——形象产品



• 火焰铁板鸡饭

产品故事：

当鲜嫩鸡排邂逅180度高温铁板，极致劲辣瞬间如火焰般点燃味蕾，挑战从此刻开始。

产品形象及推广建议：

1、餐牌上以辣椒符号提示消费者此款产品的辣味等级

2、海报展示：深色基调，火焰背景的铁板鸡排

3、推广方式：冬季主打产品，购买V选套餐可赠送V标识的纪念品

V 选——核心产品



• 外婆家的大碗饭

产品故事：

小时候，外婆总会在过年的时候把家里最好的东西烧成大碗饭，这是我童年最幸福的回忆。

产品形象及推广建议：

1、海报展示：灶台及外婆的背影作为虚化远景，一个大瓷碗摆放在饭桌上作为特写

2、组合销售：搭配米汤或小瓜蛋花汤

2、出餐方式：搭配颜色丰富的配菜，如玉米粒、胡萝卜丁等

3、店内活动：消费此套餐获赠10元亲情抵用券，期限内到店使用抵扣现金（指定套餐）

百年饭品——形象产品



产品故事：

如果说，旗袍完美诠释了上海女人的优雅与性感，那么浓郁酱汁包裹下的干练小排就

像是一个穿着旗袍的上海女人，与她唇齿间的每一次接触都透露出难以抵挡的吸引力。

产品形象及推广建议：

1、海报展示：（排骨小并且精致）

2、出餐形式：

3、推广方式：在上海，穿长筒丝袜到店消费任意套餐可获10元性感抵用券（指定套餐）

• 性感魔都小排饭

百年饭品——核心产品



• 马兰三杯鸡饭  

产品故事：
“洵美草木滋，可以废粱肉”，青翠且沁人心脾的马兰，搭上肉质鲜嫩的三杯鸡，以
药入膳清香爽口、亦有清热解毒之功效！ 

产品形象及推广建议：

1、海报展示：绿色基调、搭配马兰头原材料

2、推广方式：季节性营销，结合清热消毒等功效，夏季主打产品

百年饭品——核心产品



• 麻麻辣辣米线

产品故事：

辣的酣畅，麻得够味，这滋味，正如爱情那般……，与其说恨你，不如说我更爱你。

产品及推广建议：

1、海报展示：突出产品很辣

2、餐牌上以辣椒符号提示消费者此款产品的辣味等级

3、推广方式：结合情侣节日，进行促销，如“带上Ta，第二份半价”活动

4、产品建议：产品表面放三个红色的小辣椒

好味见面——形象产品



产品故事：

老朋友，老时间，老地点，当然，还是老味道。

产品形象及推广建议：

1、产品建议：从各地甄选杂酱面制作工艺，改良产品

3、推广以上：消费三份及以上，其中一份半价（毕业季）

• 老味道炸酱面

好味见面——核心产品



• 蛋蛋肉肉粥

产品故事：

无论我走到哪里，尝过的皮蛋瘦肉粥都是同样的做法、类似的味道，

产品包装及推广建议：

1、产品建议：加入咸蛋白，形成双蛋，或加入另一种肉，如小虾仁等，形成双肉

2、推广建议：涨价策略；早餐任意消费，可2元换购（8：00-10：00）

回味粥点——核心产品



• 玉仔虾仁烧麦

产品故事：

虾仁们的内心独白：是我太胖吗？为什么完全挤不进去？！

产品包装及推广建议：

产品建议：俯拍，突出虾仁

推广建议：下午茶（3-5点任意消费，1元换购）

回味粥点——核心产品



• 回忆的米汤

产品故事：

小时候，外婆常说：“营养全在米汤里。”

而现在，对我来说，回忆也全在一碗朴素的米汤里。

产品包装及推广建议：

1、产品建议：用碗

2、推广方式：消费任意套餐，可加1元换购米汤等

到味饮品——形象产品



We are just on the way
Thank you.


